
















Time to change.

�5�J�N�F �U�P �D�I�B�O�H�F��

Beispiele für Maßnahmen:

�� �8�F�S�U�T�D�I�F�D�L�I�F�G�U

	 Events

�� �$�I�F�D�L�M�J�T�U�F�O (Organisationsunterstützung)

�� �,�V�O�E�F�O�C�J�O�E�V�O�H�T�B�L�U�J�P�O�F�O

�� �v�1�P�T�U �G�à�S �4�J�F���i (Neukundenwerbung)

�� �(�F�X�J�O�O�T�Q�J�F�M���/�B�D�I�G�B�T�T�B�L�U�J�P�O�F�O

�� �4�D�I�B�V�G�F�O�T�U�F�S���1�P�T�U�F�S���%�J�F�O�T�U�F

�� �,�P�P�Q���.�B�S�L�F�U�J�O�H

�� �.�J�U�B�S�C�F�J�U�F�S���.�P�U�J�W�B�U�J�P�O�T�U�S�B�J�O�J�O�H

�� �1�3 (als Pressemappe / subventionierte Pressearbeit)

�� �0�Q�U�J�T�D�I�F �-�B�E�F�O�V�N�H�F�T�U�B�M�U�V�O�H

�� �,�P�O�[�F�Q�U�F �G�à�S

		  Wiedereröffnungsaktionen
		  Innenwirkung (CD)
		  Außenwirkung (CI)

Zeit zum Handeln



Time to change.

ZEIT ZUM HANDELN W. Sigg GmbH

Schafweg 4 . 74223 Flein
 
Telefon 07131 - 6 42 56 53 . Telefax 07131 - 6 42 56 55

info@zeitzumhandeln.de . www.zeitzumhandeln.de

Zeit zum Handeln

Eichler Engelhardt Werbeagentur GmbH

Friedrichstraße 2 . 35683 Dillenburg

Telefon: 02771 87980 - 10 . Telefax: 02771 87980 - 19

info@ee-werbeagentur . www.ee-werbeagentur.de


